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Winterthur und Region im

Standortwettbewerb

Wir leben in einem Wirtschaftsraum, der
nicht an den Stadtgrenzen halt macht,
sondern eine ganze Region umfasst. Auch
in den Regionsgemeinden wachst die
Einsicht, dass die Zukunft einer Gemeinde
mitbestimmt wird durch die Entwicklung
in der ganzen Region und damit auch
durch jene der Stadt. Das ruft nach einer
Verstarkung der Zusammenarbeit, die
durch eine erste finanzielle Beteiligung
der Regionsgemeinden am Stadtmarke-
ting Winterthur ihren Anfang genommen
hat.

Will die Region Winterthur mithalten,
muss sie fur Unternehmen und gute
Steuerzahlende attraktiv sein, muss in-
teressante Arbeitsplatze, eine hervorra-
gende Infrastruktur sowie attraktiven
Lebensraum bieten. Um Investoren und
ZuzUgerinnen von den Standortvorteilen
der Region Winterthur zu Uberzeugen,
braucht es aber auch einen Uberzeugen-
den, starken Auftritt. Seit 1994 leistet das
Stadtmarketing Winterthur einen ent-
scheidenden Beitrag dazu. Damals wurde
erkannt, dass Wirtschaft, Politik und die
Bevolkerung aktiv auf die Standort-
qualitat Einfluss nehmen koénnen. Stadt
und Wirtschaft grindeten deshalb als
Pionierprojekt das  Stadtmarketing
Winterthur und bauten es Uber die Jahre

hinweg aus.

Auch in Zukunft soll die Standortfér-
derung von Winterthur und Region eine
hohe Prioritdt geniessen. Daflr setzen
wir uns ein. Fur die vierte Finanzie-
rungsperiode 2007 bis 2009 wollen wir die
partnerschaftliche Finanzierung durch
Stadt, Gemeinden und Wirtschaft bei-
behalten. Diese Broschire stellt die bishe-
rigen Leistungen, die Ziele, die Aufgaben
und die Organisation des Stadtmarketing
Winterthur vor. Wir wollen Ihnen zeigen,
was Sie zum Gemeinschaftswerk beitra-
gen kénnen und freuen uns, wenn Sie die
Idee Standortférderung Region Winter-

thur fur die nachsten drei Jahre mittragen.

Ernst Wohlwend
Stadtprasident und Prasident Verein
Stadtmarketing Winterthur

Martin Graf
Stadtprasident llinau-Effretikon

Dr. Jiirg Spiller
Delegierter Gemeindeprasidenten-
Vereinigung Winterthur-Land

Editorial



Vorstand und Organisation

Das sind wir

Mitglieder*
Stadt, Wirtschaft, Verbande, Gemeinden

Vorstand

Geschaftsfiihrung

Kommunikation

Sekretariat

l

Wirtschaftsforderung

{

Projektassistenz

Mitglieder*

Die Mitglieder des Vereins Stadtmarke-
ting Winterthur setzen sich zusammen aus
Unternehmen, Verbanden, Vertretungen
aus Politik, Wirtschaft, Gesellschaft und

Kultur sowie aus Privatpersonen.

Vorstand

Vertreterinnen und Vertreter der Politik
und der Wirtschaft bilden zusammen den
Vorstand des Vereins Stadtmarketing
Winterthur.

Vorstandsmitglieder:

Ernst Wohlwend, Stadtprasident Winterthur

und Prasident Verein Stadtmarketing

Winterthur

Ursula Brindler, Gemeinderatin Winterthur

Philippe Corti, Baumeisterverband

Dieter Gosteli, Winterthur Tourismus

Martin Graf, Stadtprasident Illnau-

Effretikon

6 Christa Kern, Gemeinderatin Winterthur

7 Martin Schmidli, Sulzer Immobilien AG

8 Rolf Sonderegger, Handelskammer und
Arbeitgebervereinigung

9 Dr. Jurg Spiller, Delegierter
Gemeindeprasidenten-Vereinigung
Winterthur-Land

—_
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Wohnstadtmarketing

{

Projektassistenz

Organisation

Die Wirtschaftsforderung setzt sich fur
den nachhaltigen Ausbau der Wirtschafts-
region Winterthur ein. Sie férdert die
Ansiedlung neuer Firmen und betreibt
aktiv Promotion und Akquisition. Sie ini-
tiiert und unterstitzt Férderprojekte zu-
gunsten junger Unternehmungen oder
bestimmter Wirtschaftscluster und kium-
mert sich um die Bestandespflege.

Das Wohnstadtmarketing engagiert sich
fur die Verbreitung von Winterthurs Ruf
als Stadt mit hoher Wohn- und Lebens-
qualitdt. Zu den Dienstleistungen gehért
die Unterstitzung bei der Suche nach
Wohnraum, gewerblichen Liegenschaften
sowie nach Bauland. Das Wohnstadt-
marketing initiiert und realisiert Werbe-
massnahmen und Dokumentationsunter-
lagen Uber Winterthur und setzt sich fur
eine positive Entwicklung der Wohnstadt

Winterthur ein.

*eine vollstdndige Liste aller Mitglieder per
2005 ist im Jahresbericht 2005 enthalten



Eine attraktive Region Winterthur

Die Ziele

Das Stadtmarketing Winterthur arbeitet
fur die Weiterentwicklung der Stadt und
Region Winterthur und will diese im
Standortwettbewerb vorteilhaft positio-
nieren. Die Attraktivitat als Wirtschafts-
standort fUr Unternehmen und als hoch
stehender Wohnort fur Privatpersonen

gilt es zu foérdern.

Wirtschaftsforderung:

Das Unternehmertum im Fokus

Das Stadtmarketing Winterthur wird auch
in Zukunft Projekte initiieren, die zu einer
hoheren Standortqualitat fur ansassige
Unternehmen fuhren. Ausserdem sollen
Infrastrukturbedurfnisse abgeklart und
der Technologietransfer zwischen Hoch-
schule und Unternehmen aus der Region
verbessert werden. Die Aktivitaten zur
Gewinnung von Jungunternehmen und
Unternehmen, die sich hier ansiedeln

wollen, werden stetig weiterentwickelt.

Die Aufgaben

Das Stadtmarketing Winterthur wird wei-
terhin als Anlaufstelle fur zuziehende
Unternehmen und Neuinteressenten fun-
gieren. Die Synergien mit Gberregionalen
und nationalen Standortférderungsnetz-
werken werden genutzt, um Transparenz
im Angebot fur Immobilien herzustellen.

Wohnstadtmarketing: Bevélkerung und
potenzielle Neuzuziehende im Fokus

Das Angebot attraktiver Wohnlagen soll
in Zusammenarbeit mit den interessierten
Kreisen noch starker bekannt gemacht
werden. Die Informations- und Service-
leistungen fur Zuziehende, Bauwillige
und Immobilienbesitzende sowie die
Zusammenarbeit mit Immobilienanbie-
tenden und -Maklern werden weiter aus-
gebaut. Projekte, welche die Attraktivitat
der Region Winterthur als Wohnort
erhéhen, werden initiiert, unterstitzt
oder begleitet.

Die Aufgaben des Stadtmarketing Winterthur setzen sich zusammen aus:

e der Pflege von Kontakten mit auswartigen Unternehmen, die sich fur den Standort

Winterthur interessieren;

e der Unterstltzung und Betreuung von Unternehmen, die sich im Wirtschaftsraum

Winterthur niederlassen wollen;

e der Unterstitzung und Betreuung von Unternehmen mit Bezug auf Kontakte mit

Behorden und Verwaltung;

e der Prasentation der Wirtschaftsregion Winterthur ausserhalb dieser Region;

e der Vermittlung von Angebot und Nachfrage fir Wohninteressenten sowie die

Férderung der Angebotstransparenz;

e der Positionierung des Wirtschaftsraums Winterthur als Wohn- und

Bildungsstandort;

e der Zusammenarbeit mit Wirtschaftsverbanden im Wirtschaftsraum Winterthur mit
Hinblick auf die Verbesserung der Standortfaktoren;

e der Unterstltzung und Betreuung von Unternehmen, die im Wirtschaftsraum
Winterthur bereits niedergelassen sind mit Hinblick auf die Verbesserung der

Standortfaktoren.

(Auszug aus den Statuten des Vereins Stadtmarketing Winterthur)

Ziele und Aufgaben



Geschichte und Highlights

Das haben wir bisher erreicht

Der Verein Stadtmarketing Winterthur
entsteht im Jahr 1994 als Pionierprojekt
und gewinnt dank seiner kompetenten
Beratungs-, Informations- und Vermitt-
lungstatigkeiten rasch an Ansehen. Im
Laufe der Jahre streckt der Verein die
FUhler zunehmend auch ins Ausland aus
und sucht gleichzeitig lokal und regional
nach wertvollen Synergien.

Heute ist das Stadtmarketing Winterthur
fest etabliert. Die Finanzierung - Stadt
und Privatwirtschaft teilen sich den
Betrag — ist bis und mit 2006 gesichert.
Ausserdem finanzieren 18 umliegende
Gemeinden das Stadtmarketing Winter-
thur mit jahrlich einem Franken pro
Einwohner. Uber die Jahre hinweg hat das
Stadtmarketing Winterthur zahlreiche
Projekte, Initiativen und Veranstaltungen
durchgefuhrt. Eine Auswahl an Highlights
aus dem Schaffen des Stadtmarketing
Winterthur:

WHO-Konferenz 2000 in Winterthur

Ein unbestreitbarer Hohepunkt der ersten
Dekade des Stadtmarketing Winterthur ist
die Durchfihrung des ersten Massive
Effort Advocacy Forums, das vom 3. bis
6. Oktober 2000 von der Weltgesundheits-
organisation WHO und dem Winterthurer
Health Forum — einem eigens fur diesen
Zweck vom Stadtmarketing Winterthur
gegrindeten Verein — veranstaltet wird.
Wahrend vier Tagen versammeln sich in
Winterthur rund 200 Teilnehmerinnen
und Teilnehmer aus Gber 60 Nationen und
117 Organisationen und suchen nach
Wegen, den weltweiten Kampf gegen
Infektionskrankheiten wie Tuberkulose,
Malaria oder Aids zu intensivieren.

Die Konferenz stellt einen Meilenstein
in der Cluster-Strategie des Stadt-
marketing Winterthur dar und tragt
massgeblich dazu bei, Winterthur welt-
weit zu profilieren. Daneben kann sich
Winterthur im Rahmen der Konferenz

auch als leistungsfahige Dienstleistungs-
und Tagungsstadt prasentieren.

Technopark Winterthur

Als Gemeinschaftsprojekt mit der Handels-
kammer und Arbeitgebervereinigung
Winterthur (HAW) und der ZUrcher Hoch-
schule Winterthur (ZHW), mit der
finanziellen Unterstitzung der Stadt
Winterthur, des Kantons sowie namhafter
Firmen und in Zusammenarbeit mit dem
Technopark Zlrich entsteht im Jahr 2001
der Technopark Winterthur auf dem
Sulzerareal Winterthur Stadt. Der Techno-
park Winterthur bietet Start-ups vorteil-
hafte Mietmoglichkeiten, ein internatio-
nales Netzwerk, einen direkten Draht zur
ZHW und ein anregendes Umfeld flur zu-
kunftsorientierte Unternehmungen. Das
Gemeinschaftsprojekt ist erfolgreich — der
Technopark Winterthur ist komplett aus-
gebucht.

International School Winterthur

Das Stadtmarketing Winterthur ist mass-
geblich an der Lancierung dieser Privat-
schule im Jahr 2001 beteiligt. Die
International School Winterthur (ISW)
wird gegrindet, um der wachsenden
internationalen Bevdélkerung in der Um-
gebung von Zlrich und Winterthur ideale
Schulméglichkeiten zu bieten. Das Unter-
richtsangebot der Schule beinhaltet ein
Early-Years-Programm (fur 3- bis 5-Jah-
rige) und eine Primary-School (Kinder-
garten bis 5. Klasse). Das Middle-Years-
Programm beginnt mit der 6. Klasse. Die
Unterrichtssprache ist Englisch. Heute
zahlt die ISW Uber 60 Schulerinnen und
Schaler aus 20 Nationen.

SWOWI - Studentisches Wohnen in
Winterthur

Der Bildungsstandort Winterthur gewinnt
mehr und mehr an Bedeutung. Auf Grund

der mangelnden Wohnmaoglichkeiten fur



die steigende Anzahl von Studierenden
initiiert das Stadtmarketing Winterthur
zusammen mit dem Verein fur Wohnraum
der Studierenden an der ZHW im Jahr
2003 das Projekt «Studentisches Wohnen
in Winterthur» kurz SWOWI.

SWOWI versteht sich als Anlaufstelle far
Wohnvermittlungsfragen und als Dreh-
scheibe fur Wohnungssuchende und
-anbietende. Organisatorisch ist SWOWI
in den Verein fur Wohnraum der
Studierenden an der Zircher Hochschule
Winterthur integriert. SWOWI knupft
seither wichtige Kontakte zu Immobilien-
besitzern mit dem Ziel, Uber die nachsten
paar Jahre rund 300 zusatzliche Wohn-
platze fur Studierende in Winterthur zu

schaffen.

Region Winterthur

Im Jahr 2004 treten eine Reihe umliegen-
der Gemeinden dem Stadtmarketing
Winterthur als Mitglied bei und be-
teiligen sich an den Kosten des Vereins.
Der Wirtschaftsraum Winterthur gewinnt
somit weiter an Bedeutung und profitiert

von den Synergien mit der Region.

Stellenschafferpreis

Die Region Winterthur schafft Arbeits-
platze. Das ist die Motivation hinter dem
2004 erstmals ausgeschriebenen und 2005
erstmals verliehenen Stellenschafferpreis,
den das Stadtmarketing Winterthur mit
den Sponsoren Zlrcher Kantonalbank
und Der Landbote ins Leben ruft. Mit dem
Preis werden Unternehmen aus der
Region Winterthur ausgezeichnet, die
in einem Jahr Stellen oder Lehrstellen
schaffen. Die Auszeichnung soll zudem
ein positives und motivierendes Zeichen
far die Wirtschaftsregion Winterthur
setzen. Pramiert werden jeweils drei
Kategorien: Absolutes Stellenwachstum,
prozentuales Stellenwachstum sowie
Lehrstellenwachstum.

Jungunternehmerdorf

In Partnerschaft mit der Credit Suisse, dem
Landboten und der Winterthurer Messe
startet das Stadtmarketing Winterthur im
Jahr 2004 das Projekt Jungunternehmer-
dorf. Seither haben 20 Jungunternehmen
aus der Region Winterthur die Gelegen-
heit gehabt, sich und ihre Produkte oder
Dienstleistungen an der Winterthurer
Messe zu prasentieren — und das kosten-
los, einschliesslich Ausstellungsflache und
Stand. FUr die Jungunternehmenden sind
der Auftritt an der Messe, das Medienecho
und das Kntpfen von Kontakten dusserst

wertvolle und geschéatzte Erfahrungen.

Wirtschaftsforum Winterthur

Die Wirtschaftsregion Winterthur soll im
Wettbewerb der Standorte nachhaltig
gefordert werden. Deshalb lancieren das
Stadtmarketing Winterthur und die
Handelskammer und Arbeitgebervereini-
gung (HAW) im Jahr 2004 gemeinsam
das Wirtschaftsforum Winterthur, welches
2005 zum ersten Mal stattfindet. Das
Wirtschaftsforum Winterthur fungiert
seither als Veranstaltung mit komprimier-
tem Wissen fur Entscheidungstragerinnen
und -tréager aus Wirtschaft, Politik und
Gesellschaft.

Erfolgreiche Geschaftskontakte

Allein in den vergangenen drei Jahren hat
das Stadtmarketing Winterthur 86 Ge-
schaftskontakte mit positivem Ausgang
behandelt und dadurch die Schaffung
bzw. Beibehaltung von 1952 Stellen
unterstitzen kénnen. Uber das Immo-
bilienvermittlungsnetz wurden in den
vergangenen drei Jahren 9311 Kontakte

verzeichnet.

Geschichte und Highlights



Netzwerk

Gemeinsam zum Ziel

Das Stadtmarketing Winterthur ist natio-
nal, regional und lokal eng vernetzt und
nutzt die Synergien mit Standort-
forderungs-Organisationen. Als Mitglied
hat das Stadtmarketing Winterthur Einsitz
im Gremium der Standortférderungs-
organisation Greater Zurich Area (GZA).
Uber die GZA pflegt das Stadtmarketing
Winterthur auch seine Kontakte zum
Staatssekretariat fur Wirtschaft (seco) und
zu Standort Schweiz.

Die Zusammenarbeit mit der kantonalen
Standortférderung ist institutionalisiert
und spielt fur die Region Winterthur eine
wichtige Rolle. Die enge Anbindung an das
Standortférderungsnetz verschafft einen
zeitlichen Vorsprung. Das Stadtmarketing
Winterthur erfahrt zu einem friihen Zeit-
punkt, wer sich fir den Standort Schweiz
bzw. den Kanton Zirich interessiert. Die
Interessenten werden in einer frihen
Phase ihrer Evaluation angesprochen und

fur die Region Winterthur sensibilisiert.

Das lokale Netzwerk bezweckt den
Austausch mit den stadtischen Behorden,
den Regionsgemeinden sowie den
Bildungsinstitutionen. Eine gewichtige
Rolle kommt auch den Verbénden zu.
Sowohl die Wirtschaftsférderung wie
auch das Wohnstadtmarketing arbeiten
eng mit der Stadtentwicklung, Winterthur
Tourismus, der Zircher Hochschule
Winterthur, dem Technopark Winterthur
und der International School Winterthur
zusammen. Seit die umliegenden
Gemeinden in den Verein Stadtmarketing
Winterthur integriert werden konnten,
gewinnt die Region Winterthur an
Bedeutung. An einer moglichen Transfor-
mation vom Stadtmarketing Winterthur
zu einer Standortférderung Region Win-
terthur wird gegenwartig gearbeitet. Die
jetzigen Dienstleistungen des Stadt-
marketing Winterthur werden bei einer

Neuausrichtung beibehalten.

Standort Schweiz - Staatssekretariat fiir Wirtschaft (seco)

\ Greater Zurich Area

Kantonale
Wirtschaftsférderung ZH

1

Verbande:
KMU-Verband Winterthur

Stadtmarketing Winterthur G ——
9 und Umgebung
Handelskammer und
Arbeitgebervereinigung
Stadt Wi h Pri irtschaft City-Vereinigung
tadt Winterthur rivatwirtscha Junge Altstadt
Stadt llinau-Effretikon Technopark Winterthur Baumeisterverband
Gemeinden der Region ini i i
: gl T T Tt R S Vereinigung der Detailfachgeschafte
Winterthur Winterthur und Umgebung
Ziircher Hochschule International School .
Winterthur (ZHW) Winterthur Gastro Winterthur




«Das Stadtmarketing nimmt

Erfolgreiches Stadtmarketing Winterthur

in unserer
Heimatstadt wichtige Aufgaben wahr. Davon
profitieren die Winterthur als grosster priva-
ter Arbeitgeber der Region ebenso wie unse-
re 3000 Mitarbeitenden in Winterthur.»
Leonhard Fischer, CEO Winterthur Group

«Winterthur hat sich zu einer lebendigen,
modernen Stadt mit hoher Wohn- und
Lebensqualitat fur alle entwickelt, zu der ein
Uberragendes Kulturangebot gehort. Unser
Stadtmarketing sorgt dafr, dass nicht nur wir
Winterthurerinnen und Winterthurer das
wissen.» Marianne Ott,

Prasidentin des Grossen Gemeinderates

«Gemeinsam mit unseren regionalen Partnern
der Wirtschaftsforderung begleiten wir in-
teressierte Unternehmen, die wir im Ausland
akquiriert haben, wéahrend des gesamten
Ansiedlungsprozesses. Das Stadtmarketing
Winterthur ist ein innovativer Partner in
unserem Netzwerk.»

Willi Meier, CEO Greater Zurich Area

«Mich hat das Stadtmarketing bei der Eva-
luation eines neuen Standorts fur die Q3 Soft-
ware AG kompetent, schnell und erfolgreich
unterstitzt und gleich auch noch bei der
Organisation der Pressekonferenz mitgehol-
fen.» Eric Krapf, Managing Director

2004 - 2006, Q3 Software AG, Winterthur

«Ich freue mich Uber die Zusammenarbeit mit
dem Stadtmarketing Winterthur, zum Beispiel
bei der Evaluierung und Auswahl potenzieller
Mieter.» Dr. René Hausammann,
Leiter TECHNOPARK® Winterthur und

Leiter Transfer ZHW, Winterthur

«Die Attraktivitat und das Potenzial «unse-

rer» Stadt und «unserer» Region werden
durch das Stadtmarketing Winterthur profes-
sionell dargestellt.» Jan Koop,

Gemeindeprésident Turbenthal

«Das Image der Marke «zweifreunde» hat mit

dem Support des Stadtmarketing Winterthur
an Gewicht und an Glaubwurdigkeit gewon-

nen.» Stefan Frei, zweifreunde, Winterthur

«Seit ich im Jungunternehmerdorf an der

Winterthurer Messe meine Geschaftsidee
prasentieren durfte, geht es mit meinem
Unternehmen steil aufwarts.» Roman Probst,

Translation-Probst, Winterthur

«Gutes Marketing schafft Mehrwert, das

lasst sich hier in Winterthur mit eigenen
Augen verfolgen: Das Stadtmarketing hat mit
seinem engagierten Einsatz die Stadtentwick-
lung beschleunigt. Sulzer hofft auch in Zu-
kunft mit dem Stadtmarketing als Mitstreiter
weitere Fortschritte fUr Winterthur erzielen
zu kénnen.» Dr. Ulf Berg, CEO Sulzer AG
«Die HAW setzt sich fur das Stadtmarketing
ein, weil wir seit Jahren in verschiedenen
Projekten wie Technopark und Wirtschafts-
forum eng zusammenarbeiten und damit
einen wertvollen Beitrag zur Forderung des
Wirtschaftsstandortes Winterthur leisten.»
Walter Hénes, Prasident Handelskammer und
Arbeitgebervereinigung Winterthur (HAW)

«Winterthurer Unternehmen sehen, dass der

KMU-Verband mit dem Stadtmarketing Win-
terthur einen starken Verbundeten hat.»
Christof Hasler, Prasident des KMU-
Verbandes Winterthur und Umgebung
«Far mich besetzt das
Winterthur eine Schlusselfunktion. Fast kein
anderer Verein hilft so sehr mit, lokale und
regionale Geschaftsinteressen zu vernetzen
und zu unterstutzen.» Christian Modl,
Geschéftsfuhrer der Handelskammer und Arbeit-
gebervereinigung Winterthur (HAW) und
des KMU-Verbandes Winterthur und Umgebung

«Die Weiterentwicklung der Stadt liegt uns

am Herzen, deshalb unterstitzen wir das
Stadtmarketing Winterthur seit mehr als
12 Jahren.» Walter Bigler,

Prasident Baumeisterverband Winterthur

«Das Stadtmarketing Winterthur fordert

Winterthur als Wohnstadt und Wirtschafts-
standort. Das kommt auch der Jungen
Altstadt zugute.» Remo Cozzio,

Préasident City-Vereinigung Junge Altstadt

«Das Stadtmarketing Winterthur unterstttzt

unsere Schule sehr und reagiert ausserst
positiv auf unsere Anliegen. Die Organisation
ist ein echter Gewinn fur Winterthur.»
Rhonda Mott-Hill, Schuldirektorin
International School Winterthur

«Das Stadtmarketing half uns bei unserem
Umzug nach Winterthur bei der gezielten
Suche nach Buroraumen und fuhrte zu unse-
rer Mitgliedschaft im ICT-Cluster Winlink.»
Christian Stettler, Infoline AG, Winterthur

Stadtmarketing

Testimonials
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Finanzierung
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Einnahmen: Budget Fr. 1000000.-/Jahr

Wirtschaft
40%

Einnahmen:

o Stadt

« Gemeinden
o Wirtschaft

o Erwirtschaftete Betrége

Betrage 10% 40%
Region 20%
Stadt 40% . R
Gemeinden Wirtschaftsforderung
10% 40%
Ausgaben:

40% o Wirtschaftsférderung 40%
10% « Wohnstadtmarketing 40%
40% « Region 20%
10%

Das Stadtmarketing Winterthur:

ein Erfolgsmodell seit 1994

Der Verein Stadtmarketing Winterthur
wird 1994 als ein Pionierunternehmen
gegrindet. Getragen von der Stadt, von
18 Gemeinden sowie der Wirtschaft
gehort das Stadtmarketing Winterthur
heute schweizweit zu den profiliertesten
Institutionen auf dem Gebiet des
Standortmarketing. Das Stadtmarketing
Winterthur bietet eine neutrale Plattform
fir die Vernetzung verschiedenster
Interessensgruppen und tragt damit zur
Losung spezifischer Standortférderungs-
aufgaben bei. Die breite Abstitzung des
Stadtmarketing Winterthur ermdéglicht
einen raschen Zugang zu Interessens-
gruppen und Entscheidungstragern. Als
eigenstandige Organisation initiiert das
Stadtmarketing Winterthur Projekte, die
zur Verbesserung des Angebotes der Stadt
und Region Winterthur fihren sowie
Kontakte mit Ansiedlungsinteressierten
oder Investoren ermdglichen.

Erwirtschaftete

Die fur Winterthur und Region typische
Zusammenarbeit zwischen Wirtschaft und
Staat spiegelt sich in der Finanzierung des
Stadtmarketing Winterthur wieder.

Die Einnahmen des Stadtmarketing
Winterthur setzen sich zusammen aus
Beitrdgen der Mitglieder, freiwilligen
Zuwendungen, Spenden und Sponsor-
beitragen und Ertrégen aus der Geschéafts-
tatigkeit des Stadtmarketing Winterthur.
Das Stadtmarketing Winterthur sieht fur
die neue Finanzierungsperiode von 2007
bis 2009 ein Budget von einer Million
Franken pro Jahr vor.

Ausgaben: Budget Fr. 1000000.-/Jahr

Wohnstadtmarketing



lhr Beitrag

Wir laden Sie ein zur Mitgliedschaft

Das Stadtmarketing Winterthur kann sei-
ne Ziele nur erreichen, wenn es von einer
breiten Basis — bestehend aus Vertretun-
gen der Behorden, Politik und Wirtschaft
— getragen wird. Die Vorteile liegen auf
der Hand:

Industrie

Die Industrie profitiert von der Attrak-
tivitat Winterthur
Fachkrafte und Kaderleute, dem Techno-

der Region far
logie-Transfer mit den Hochschulen und
der Vernetzung sowie der Unterstitzung

bei Ausbauvorhaben.

Gewerbe, Detailhandel und Gastgewerbe
In einer Region, die prosperiert, wird mehr
gebaut, saniert und umgenutzt. Der
Bedarf an Infrastruktur, Inneneinrich-
tungen und technischen Geraten steigt.
Zudem wird in einer Region, die als Wirt-
schafts- und Kulturstandort beliebt ist,

mehr konsumiert.

Versicherungen und Banken
In einer Region, in der investiert und ver-
dient wird, braucht es vermehrt Finanz-

und Versicherungsdienstleistungen.

Unternehmensberatungen, Treuhand-
firmen und Immobilienanbieter

In einer Region, welche sich weiter ent-
wickelt, zahlen sich Investitionen rascher

und sicherer aus.

Der Verein Stadtmarketing Winterthur freut sich

Uber Mitgliederbeitrage

der folgenden Kategorien:

Grossunternehmen (ab 100 Mitarbeitenden)
Mittlere Unternehmen (bis 100 Mitarbeitende)
Kleine Unternehmen (bis 10 Mitarbeitende)

Organisationen und Verbande (nach Bedeutung und Grosse)

Umliegende Gemeinden

ab Fr.
ab Fr.
ab Fr.
ab Fr.

Gemeinden

Je besser es Winterthur geht, desto at-
traktiver werden auch die umliegenden
Gemeinden fur gute Steuerzahlende.
Unternehmen, denen das Stadtmarketing
Winterthur die Wirtschaftsregion vor-
stellt, sehen sich in der Regel auch Stand-
orte in den Gemeinden im Einzugsgebiet
Winterthurs an.

Mit lhrem Beitrag

e ermoglichen Sie die Fortfihrung einer
Erfolgsstory

e ermoglichen Sie Jungunternehmen
und Unternehmen eine professionelle
Unterstltzung und Beratung und lei-
sten somit einen konkreten Beitrag zur
Weiterentwicklung der Wirtschafts-
region Winterthur

e ermoglichen Sie Firmen und Privat-
personen eine konkrete Unterstitzung
bei der Suche nach Wohnraum, ge-
werblichen Liegenschaften sowie nach
Bauland und férdern somit die positive
Entwicklung Winterthurs als attraktive
Stadt mit einer hohen Wohn- und
Lebensqualitat

e werden Sie als Mitglied des Stadt-
marketing Winterthur exklusiv tber
laufende Projekte, Initiativen und

Veranstaltungen informiert

10000.—-
5000.—-
1000.—
3000.—-

(gestaffelt nach Grosse)

Private Goénnerinnen und Génner

bis Fr.

500.—

Finanzierung
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